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ZASTOSOWANIE WYBRANYCH METOD DOBORU ZMIENNYCH DIAGNOSTYCZNYCH
W BADANIACH KONSUMPCJI W UJECIU POSREDNIM

W artykule podjeto prébe poszukiwania najefektywniejszego narzedzia doboru i anali-
zy zestawu zmiennych diagnostycznych wykorzystanych do badan zréznicowania kon-
sumpcji w ujeciu posrednim z uzyciem ocen syntetycznych. Analizie poddano rézne
podejscia w procesie doboru zmiennych diagnostycznych do modelu taksonomiczne-
go. Szczegdblng uwage zwrdcono na przypadek oddzielnego traktowania duzych miast
na terenie wojewddztw w analizach spoteczno-gospodarczych na przyktadzie Warsza-
wy. Postulat oddzielnego traktowania stolicy na terenie wojewddztwa mazowieckiego
moze powodowac wystepowanie asymetrii rozktadu empirycznego w przypadku cech
diagnostycznych. Niezbedne wydaje sie zastosowanie metod majacych na celu elimi-
nacje niedoskonatosci analiz na etapie statystycznego doboru finalnego zestawu cech
diagnostycznych.

W pracy wykorzystano metode odwrdconej macierzy korelacji wspétczynnikow
Pearsona oraz zaproponowano jej wersje zmodyfikowang odporng na wptyw wartosci
nietypowych. Analizie poddano réwniez parametryczng metode Hellwiga oraz przeana-
lizowano jej odmiane zmodyfikowang z zastosowaniem wielowymiarowego wektora
medianowego z uzyciem mediany brzegowej (,,zwyktej”’) oraz mediany Webera. Zasto-
sowanie mediany Webera pozwolito nie tylko uodporni¢ analize na wptyw wartosci
nietypowych, ale rdwniez uwzgledni¢ interakcje w zbiorze zmiennych diagnostycznych,
co jest niezmiernie istotne w przypadku badan spoteczno-ekonomicznych zjawisk ztozo-
nych, charakteryzowanych przy uzyciu zestawu zmiennych diagnostycznych, poniewaz
gospodarka i spoteczeristwo stanowig swoisty ,,system naczyn potaczonych”.
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